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Krafttraining

After Effects

Ich bringe Dinge gerne
in Bewegung. Ich bin
sicher im Umgang mit
Keyframes und dem
Workflow zwischen
lllustrator und Ae.

ooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooo

Verlustfreie Bearbeltun-
gen, einfache Retuschen,
diverse Stapelverarbei-
tungen, maskieren und
freistellen. Adaptieren
von Mockups.

Reparaturen

Maximilian Fabigan
Fahigkeiten und Hobbies
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Autofahren

Fotografie
InDesign
Mehrseitige Prospekte,

Daumenkino in Kombi-

nation mit After Effects,

lebendige Titel, Farb-
management fiir Druck.

---------------------------------------

Pr

Premiere

ooooooooooooooooooooooooooooooo

Standardeffekte, Grundla-
gen der Bedienung und
Schnitttechnik. Untertitel-
erstellung. Am liebsten
rhytmusgesteuerter
Schnitt. Wenig Erfahrung
im Colorgrading, da ich
meistens mit H.264 Mate-
rial arbeite (Canon 70D).

Konsolenspiele

Staubsaugen

Word

Vorbereitung von
Geschaftsbriefen und
Serienbriefen damit
sie von Kunden
editierbar bleiben,
das Layout aber sitzt.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooo

Kiirzung von Musik auf vorge-
gebene Zeit ohne die Rhyth-
mik zu verlieren. Normalisie-
ren von Sprachaufnahmen,
Zusammenarbeit wahrend der
Sprachaufnahmen.

Animation von Internet-
bannern und Logos. Spei-
cherplatzoptimierung,
Einbindung in HTML

lllustrator

oooooooooooooooooooooooooooooooooo

Erstellen von Grafikkonzepten,
Dateivorbereitung zur einfachen
Weiterverarbeitung, Erstellung
und Vereinheitlichung von
Statistiken/Diagrammen, Vor-
bereitungen fiir After Effects.
Symbole, globale Farbgebungen,
adaptieren und vereinheitlichen
bestehender Grafiken und Pik-
togramme. Stapelverarbeitun-
gen, typografische Korrekturen.

Dreamweaver

Power Point

Erstellen von Prasentationen,

um Kunden noch die Még-

lichkeit zu geben, inhaltliche
last minute Verdnderungen
vornehmen zu kénnen.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooo

Umbauen von Templates,

oooooooooooo

anpassen von Klassen,
implementieren von
Favicons/Icons/Tiles.
Portfolio-Pageniveau.

Muttersprache

*

Verhandlungssicher

Gute Kenntnisse

office@

maxfabigan.at

S

0699/1154 3225

EHZ See X/1
A-2291 Lassee

Lightroom

Optimieren und exportie-
ren von Fotos. Anlegen
von Stichwortverzeichnis-
sen. Ich bin sicher kein
herausragender Fotograf,
aber ich fotografiere
gerne. (Canon 70D, Tele,
Makro und Fixbrenn-
weiten vorhanden.)

oooooooooooooooooooooooooooooooooo

()
ooooooooooo

Ich mache meine Buch-
haltung damit. Hat derzeit
ansonsten keinen Anwen-
dungsbereich bei mir.




Maximilian Fabigan

Curriculum Vitae

Ich schlieRe meine Ausbildung Andreas Pawlik ersetzt einen

Mein Vater schenkt mir in Toronto ab, ziehe zurtick unserer Mediendesignlehrer. Er
_ T eine Hantelstange und nach Osterreich und registrie- spricht Giber Typografie, Aisthe-
9 g ben. ICh_ bin zuna.ch.st Actors & Company und inskri- Praktikumsplatz in Aussicht.
+~°\: e, Gameboy . A unbegeistert, weil die biere an der Hauptuni Wien Ich fahre nach Hause und
% N und kann an nichts Ich spiele bei einem Freund Hantelstange mit keiner Theater- Film- und Medien- b et R
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1988 nichts mit und A tert davon, die folgen- chen Mario Kart spielen dass mein Bizeps Wurzeln und drehe mit Ich erhalte Einblick in die Ich mache mich
1984 Adrian Frutiger besabbere lieber die den Sommerferien konnen, haben es schwer gewachsen ist. Ich Robert gemeinsam ein totales Arbeitsphasen verschie- selbststandig und
PostScript verdffentlicht Joysticks vom Atari 1991 dort zu verbringen, mit mir Kontakt zu kniipfen. wiinsche mir von mei- Guerilla-Video, dass prompt denster Projekte, vom arbeite in Zukunft
Level 1 wird die Avenir. meines Bruders. Jonathan Hoefler lerne aber flieRend A nem Vater eine zweite den Black Jack Cola Wettbe- Piktogrammsystem bis zur projektbezogen mit
von Adobe A modernisiert die englisch zu sprechen. Hantelstange und mehr werb gewinnt. Wir schwim- MAK-Ausstellung. Ich lerne dem dform-Team
entwickelt. klassizistische Didot. Gewichtsscheiben. men in Geld und Cola. das Biowissen Team kennen. zusammen.
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Macintosh Systeme. de nach halt mich mein Vater hoch \/ veroffentlichen Ich schlielRe Frere-Jones Cola und Geld sind weg. Ich kann mich vor lauter Ich werde ins Multimediakolleg
\/ und sagt ,Das ist ein Maximilian". 1992 die Knockout. 2000 meine Matura verdffentlichen Robert und ich arbeiten fiir Autofahren nicht mehr der Graphischen aufgenommen.
1982 Er beendet damit die ein Jahrhun- Neville Brody Y Y Y am BORG die Vitesse. Christian Kulhavy und bauen bewegen. Ich heuere bei Die Adobe Creative Suite wirkt
Robin Nicholas und Patricia dert lang wahrende Tyrannei des veréffentlicht Y Ich Gbernehme die PolgarstralRe Messesténde fiir Pharma- Billa an und werde welt- wie ein Geschenk Gottes. Wir
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Lizenzgebiihren fiir die Meine Eltern ziehen mit mir +Karambolo". Pl6tzlich anfiihlt mit einem voll bela- hauch diinn schneiden fiir jeden Tag weiterbringen. Im
Helvetica umgehen kann. nach Lassee, Niederoster- liegen mir alle Mad- denen Renault Traffic inklusi- schwer iibergewichtige Oktober 2014 schlielRe ich
Eine bis heute andauernde reich. In der Volksschule chen zu FiiRen. Leider Der Bifi-Eignungstest ve zweiachsigem Anhanger Personen macht mich nicht meine Diplompriifung mit
Fehde beginnt. lerne ich Robert Lauer weil} keine, wie man ergibt, dass ich Hote- mit 140 km/h tibers groBRe lange gliicklich und ich ausgezeichnetem Erfolg ab.
Y v kennen. Vom riickwarts bei Mario Kart driftet. lier werden soll. Ich bin Ich ziehe nach Toronto und deutsche Eck zu brettern. Ich setze all meine Kraft in
A gegessenen Muisli bis zur dagegen und wechsle gehe dort zur Toronto Film verliere jedwede Freude am mein Portfolio um an der
,"Eﬁi@ RTL-Parodie drehen wir in die erste Laptop- School. Ich lerne viel tiber Radio héren. Graphischen aufgenommen
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JAliens - die Riickkehr" erweist sich als einfallt mit der VHS-Kamera meine Hausiibungen und englische Redewendun-
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Futurelab - die Welt

iNn 50 Jahren
Statistikdesign

Die Ausstellung .,Futurelab - die Welt in 50 Jahren™” hat sich der Technologie bedient, die sich
bereits fur die ,Tomorrow Is..”- Ausstellung bewahrt hatte. Da es sich jedoch um vollig an-
ders geartete Inhalte handelte, habe ich mich
speziell um eine grafisch dem Thema entspre-
chenden Implementierung einer Vielzahl an
von den Besuchern aufrufbaren Statistiken
gekiimmert. Meine Hauptidee lag dar-

Uberleben mit
Ende 2011 lebten in Oster
Manner und 160.079 Frau:

Bei 34 4% der mannlichen |

weiblichen Betroffenen lag it
diesem Zeitpunkt schon lber

Freiheit weltweit
In Prozent der Gesamtbevdlkerung
(711 Milliarden, Stand 2014)

Absolventinnen

Abbrecherinnen

Gehirn vs. Computer
Ein Computer ist dem Gehirn durch
geringere Schaltzeit eigentlich Gber-

Ausbildungsgrad
der Migrantinnen

Erwerbstatige nach héchster abge-

in, Beobachtungsgesetze und Lese- : ; , ; 2
hnheiten dem Rundumdesi schlossener Ausbildung in Prozent (2007) Nicht frei legen. Seine hohe Rechenleistung verdankt G
gewohnnerten aem Rundumdesign (48 L&nder) das Gehirn aber den vielen parallelen
entsprechend futuristisch Verbindungen. ﬂﬂf»"" 5-10 Jahre

Teailweise frai
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Inlandar (Ostarraich)

weiterzuentwickeln.
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Art parallel seriell

Ex-Jugoslawian

{Ohrna Slowenlen)

: asso- adressen-
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Tarkei
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Frauan Q dl

50% 40% 30% 20% 10%
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Erde und Mars

Der rote Planet 8hnelt dem unseren

in mancher Hinsicht wie z.B. mit Tem-
peraturen zwischen 20° und -120° Celsius

und 25h-Tagen. Der Druck in der Atmosphéare
ist allerdings lebensunfreundliche 100 x geringer.
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> 10.000 Units m_ 1,5
0 -XY,Z % -XX%

100% | o 7500 - 9.999 Units X 1 0.8

XY2Z%  yxo 5.100~7.499 Units |- Y .5

Im Bereich Statistikdesign habe ich auch auferhalb des musealen Ausstel- e ey i

lungsbereichs praktische Erfahrung. Der immer stéarker werdende Trend 3.000 - 3.999 Units m 0,0

zu Online-First-Berichten erfordert die Erfilllung diverser Parameter fir 100 = 2.999 Units 0,8

Geschaftsberichtsgrafiken

Tell eines Responsive-Onlineberichts

-X,Y PP

-XX,Y PP
+0,Y PP
-X,Y PP
-0,Y PP
-0,Y PP

responsive Webdesign wie z.B. die Einhaltung vorgegebener Breitenmafie — : _ , :
um den Reflow des Designs sprunglos zu ermoglichen. Auch ist es wichtig, Q/QQ% ?/009 Q/Q’\Q @0’\\ Q/Q)\@ @0\% Qp’\b‘ Q/Q’\c’ (LQ’LQ - g%gvge;tégéﬁug/l;. st - (iil;rg?:zrrl:rzij gl\e/;lo' i
die Statistiken dem jeweiligen Aufraggeber entsprechend zu gestalten und

gleichzeitig Editierbarkeit der Daten und Fakten zu erhalten, um fUr den

Bericht im darauffolgenden Jahr gerustet zu sein. Da es sich um einen Ar-
beitsauszug realer Grafiken handelt, wurden Zahlen, Farbgebung und Orte N Hauptzentrale @
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http://youtu.be/raKzg-VEB34
http://youtu.be/dr1JZUvP3Rk
https://youtu.be/U3wCC1I8PFE

£Y) PELPHARMA

Verpackungsdesign

Im Laufe meiner Arbeit bei dform habe ich haufig die Umsetzung der
Kundenwunsche von Pelpharma ubernommen. Basierend auf bereits
bestehenden lllustrator-Files ging es darum, Schriften zu ersetzen und
Design- sowie Farbanderungen vorzunehmen. Durch diese Korrektur-
schleifen habe ich ein Bewusstsein fur die Kriterien einer Pharmaver-
packung entwickelt und generell gelernt, dass es bei der Vorbereitung
einer marktreifen Verpackung oft auf unabdingbare Details ankommt,
wie zum Beispiel gewissen Mindestgrofien der Milliliterangaben. Hier
wurde ich auch mit dem Konzept der Pantonefarben vertraut - und
wie wichtig es ist, in Acrobat nochmal alle verwendeten Farben Uber
jeden Zweifel hinaus zu uberprufen.
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PelCare’
Lipo-Milch

mit 5% Urea
fir den Korper

Zur Pflege sehr trockener, lipid-
und feuchtigkeitsarmer Haut

Ohne Parfum
Ohne Konservierungsstoffe
(Ohne PEGs, Alkohol, Silikone)

Flir Neurodermitiker
hervorragend geeignet

Klinisch getestet

Enthalt keine Inhaltsstoffe
tierischen Ursprungs

&5 PELPHARMA

Ein Osterreichisches Pharmaunternehmen

Eigenschaften:

PelCare’Lipo-Milch ist
eine Wasser-in-Ol (w/0)
Emulsion, speziell ent-
wickelt flr die sensible,
sehr trockene Haut. Sie
enthalt nur wenige und
gut vertragliche Inhalts-
stoffe zur Hydration der
sehr trockenen Haut und
zur Linderung von
Spannungsgefuhlen.

Hydrophobe (wasser-
abweisende), schitzende
Milch-Emulsion fur sehr
trockene, lipid- und
feuchtigkeitsarme Haut.

Enthalt kompatible Lipide
(Hydrophobes Moisturi-
sing). Enthalt 5% Urea, 5%
Lactat und 3% Glycerin

(Hydrophiles Moisturising).

pH-Wert: 4,0-5,0

Vertrieb in Osterreich:
Pelpharma Handels GmbH
A-3001 Tulbingerkogel

PelCare’
Lipo-Milch

mit 5% Urea
fuir den Korper

Zur Pflege sehr trockener, lipid-
und feuchtigkeitsarmer Haut

Ohne Parfum
Ohne Konservierungsstoffe
(Ohne PEGs, Alkohol, Silikone)

Flir Neurodermitiker
hervorragend geeignet

Klinisch getestet

Enthalt keine Inhaltsstoffe
tierischen Ursprungs

&5 PELPHARMA

Ein Osterreichisches Pharmaunternehmen

Ingredients: Aqua, Capry-
lic/Capric Triglyceride,
Cetearyl Ethylhexanoate,
Urea, Polyglyceryl-2-Dipoly-
hydroxystearate, Sodium
Lactate, Glycerin, Dica-
prylyl Ether, Polyglyce-
ryl-3-Diisostearate, Lactic
Acid, Magnesium Sulfate,
Ethylhexylglycerin

In Apotheken und bei
ausgesuchten Hautarzten
erhaltlich

Inhalt:

200mle

Bakterien ohne Poxclin’

Bakterienblockade

durch Poxclin’

Verwendbar bis:
CH.-B.:

510149




Tomorrow ls...

Austellungsgestaltung

Bei dieser temporaren Ausstellung im MAK im Oktober 2014 war ich am Design
der Plakatwande, der Gestaltung diverser Prasentationsmockups sowie der Ma-
terialselektion fur die interaktiv bedienbaren Videowalls beteiligt. Es handelte
sich um eine multimediale Ausstellung, die sich anlasslich des 10-jahrigen
Jubilaums von departure, dem Kreativzentrum der Wirtschaftsagentur Wien,
mit der Gegenwart und Zukunft selbstandiger kreativer Arbeit auseinander-
setzte. Da die Kombination aus stationaren Videowalls und portablen Bea-
mern den Besuchern der Ausstellung eine Vielzahl an Interaktionen bot, war
ich gemeinsam mit einer Kollegin zu den Offnungszeiten vor Ort, um Aus-
kunft sowohl Uber Bedienung als auch Inhalt der Ausstellung geben zu kon-
nen. Auch hier ist ein Promovideo entstanden, dass ich aufgenommen und
geschnitten habe.

Mobile Gasﬁ:r‘eundschaft

->chmara.rosinke

a I

- X : 2 =
->Angelika Fitz und Michael Rieper |«
; ,How to Live in Vienna“ gibt einen Einblick in die Ent—=E

wicklung des Wiener Wohnbaus vom Ende des 19. Jahr-§
hunderts bis in die Gegenwart| A

o e
The project mobile hospitality (Mobile Gastfreundschaft)
pays attention to an important aspect of our design work —
the responsibility and the self-initiative in public space.

= = » | [y -

Studio Dankl

LY
In multidisziplindren Teams entwickelt Kathrina Dankl neue
Designstrategien, um auf aktuelle soziale und dkologische
Herausforderungen zu reagieren.

18

das biber
->biber magazine

Als einziges dsterreichisches Magazin berichtet das biber direkt
aus der multiethnischen Community heraus — und zeigt damit

jene spannenden und scharfen Facetten Wiens, die bisher in kei-

ner deutschsprachigen Zeitschrift zu sehen waren.

Jemeryeinr:
A rTT

Ausstellungsgestaltung in Kooperation mit Andreas Pawlik

Das Projekt basiert auf 6konomischen Uberlegungen zur
Knappheit innerhalb des existierenden Wohnbaumodells.



https://youtu.be/kCrAUdlEILo

BIO-WISSEN

Skizzenbucher
Grafikserie

Seit Mai 2014 arbeite ich regelmafig zusammen mit dem BIO-WISSEN-
Team des Forschungsinstituts fur biologische Landwirtschaft — kurz FiBL -
an der Umsetzung von Grafiken zur Vermittlung verschiedenster Themen-
bereiche innerhalb des Bio-Landbaus.

Von Uberblicken tiber geschichtliche Hintergriinde bis hin zu detaillierten
Einblicken in einzelne Lebensmittel und Produktionsketten kimmern wir
uns in einem Team aus funf Leuten um eine ansprechende Umsetzung un-
serer Ideen und Inhalte. Mittlerweile sind tber 50 verschiedene Grafiken
entstanden.

Unser Team besteht aus:

- Reinhard Gessl, Elisabeth Klingbacher
und Alexander Martos (Themenwah
Recherche, inhaltliche Korrekturen)

- Andreas Pawlik, Christoph Hobart und
mir (Grafische Umsetzung, Recherche)

14

Betriebsgrofie ist

kein Kriterium
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Tierstalle: Lebens-Raum statt Mast-Zellen
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Name: Tierstalle: Lebens-Raum statt Mast-Zellen Die artgemafie Nutztierhaltung ist ein zentrales Anliegen der Biolandwirtschaft. Bio-Tiere
sollen ihre angeborenen Verhaltensweisen moéglichst uneingeschrankt ausleben kénnen und
Credits: Rechteinhaberin: BIO-WISSEN.org / Grafik: Andreas Pawlik (dform), freuen sich Uber ausgewogene Bio-Flitterung, ausreichend Bewegung, Sozialkontakte zu

Maximilian Fabigan / Redaktion: Reinhard Gessl, Elisabeth Klingbacher
(FIBL Osterreich), Alexander Martos (Science Communications Research) /
Copyright: »Tierstalle: Lebens-Raum statt Mast-Zellen« von
BIO-WISSEN.org ist lizenziert unter einer Creative Commons
Namensnennung 4.0 International Lizenz.

Artgenossen, die Moglichkeit ihr jeweiliges Komfortverhalten (all jene Verhaltensweisen, die
das koérperliche Wohlbefinden férdern) austiben zu kénnen, ... kurz gesagt tber eine, ihren
Bedirfnissen entsprechende, artgeméafe Haltung.

Dazu gehort nicht nur eine gute Betreuung, sondern auch eine zufriedenstellende Unter-
bringung: Ein Stall muss demnach nicht nur eine Mindestgréfie, sondern vor allem auch eine
Mindestausstattung haben, um Normalverhalten zu ermdglichen. Die fur Bio-Tierhaltung
verordneten Werte fur Mindeststallflaichen mdégen auf den ersten Blick zwar nur geringfuigig
uber jenen des Tierschutzgesetzes liegen, grofle Unterschiede finden sich aber in der Ausge-
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staltung. Vergleicht man einen Stall mit einer Wohnung, so ist der Bio-Stall nicht nur flachen-
mafig etwas groBer, sondern auch garantiert mit Fenstern, einer artgemafien Schlafstatte,
einem Klo und - auch ganz wesentlich - einem Ausgang ins Freie ausgestattet. In der biologi-
schen Landwirtschaft gilt dem Wohl der Tiere eine besondere Aufmerksamkeit. Zahlreiche
Richtlinien, die sich an den Ansprichen der unterschiedlichen Tierarten orientieren, nehmen
bereits darauf Bezug. Dennoch gilt es auch weiterhin die Rahmenbedingungen in der Bio-Tier-
haltung kontinuierlich zu verbessern und zu optimieren.

Ein Projekt von:
/: 0
FiBL / LT, T /
1 lriasn)  / sclence communications dform

Mit Unterstiitzung von Bund und europaischer Union

MINISTERIUM
FUREIN
LEBENSWERTES
OSTERREICH

Gefordert von:

Quelle: EU Bio-Verordnung 834/2007 und 889/2008; Niggli, U. et al. (2009): Fakten und Hintergriinde zu den
Leistungen des Biolandbaus, FiBL; BOLW (Hrsg.) (2012): 28 Antworten zum Stand des Wissens rund um
Okolandbau und Bio-Lebensmittel.

LE 07-13

Entwicklung fiir den Landlichen Raum

. e
netidees

powerful innovations



Land der Bio-Acker, (zu) viel geriihmt?

Gesamte
Landwirtschaftliche
Nutzfliche Osterreich s

(2,7 Mio. ha) Wein .0:0.

Burgenland: 26,3 %

Wien: 26,5 %

NO:16,3%

00:14,4%

0% 80 %

konventionell

5. Tirol: 52.384 ha

Vorarlberg: 14,2 % J/
W Tirol: 21,56 %

1. NO: 144.825 ha 6. Burgenland: 46.690 ha

Salzburg: 49,3 %

2. Salzburg: 85.565 ha /. Karnten: 38.701 ha

Karnten: 18,3 %

3. 00:73.220 ha 8. Vorarlberg: 10.619 ha

: . o 8,4
Steiermark: 19,3 % Mio.ha

4. Steiermark: 68.720 ha 9. Wien: 1.508 ha

Land der Bio-Acker, (zu) viel geriihmt? Bio ist in der Mitte der Gesellschaft angekommen. Mittlerweile werden in Osterreich liber Es liegt daher weiterhin auch an uns Konsument/innen, ein klares Zeichen zu setzen, beim
526.000 ha - das entspricht rund 20 % der landwirtschaftlichen Nutzfliche - biologisch Einkauf zu Bio-Lebensmitteln zu greifen und damit zu einer Weiterentwicklung und Ausweitung Ein Projekt von:
Rechteinhaberin: BIO-WISSEN.org / Grafik: Andreas Pawlik (dform), bewirtschaftet. 22.000 Bio-Bauerinnen und Bio-Bauern, 17 % aller dsterreichischen Land- der biologischen Landwirtschaft beizutragen.
Maximilian Fabigan / Redaktion: Reinhard Gessl, Elisabeth Klingbacher wirt/innen, versorgen uns mit qualitativ hochwertigen Bio-Lebensmitteln. o / W /
(FIBL Osterreich), Alexander Martos (Science Communications Research) / *Die biologische Landwirtschaft erbringt umfassende Umweltschutzleistungen. Der GroBteil der FIBI- b sciencecommunications dform
Copyright: »Land der Bio-Acker, (zu) viel geriihmt2« von Betrachtet man die einzelnen Bundeslander, dann liegt Salzburg, was den Bio-Flachenanteil Bio-Betriebe bzw. rund 522.000 ha der Bio-Fldche werden daher im Rahmen der Agrarumwelt-
BIO-WISSEN.org ist lizenziert unter einer Creative Commons betrifft, ganz weit vorne: Die Halfte der landwirtschaftlichen Nutzflache wird dort bereits mafBnahme »OPUL« geférdert.
Namensnennung 4.0 International Lizenz. biologisch bewirtschaftet. Trotz dieser erfreulichen Zahlen und der Freude lber die Rolle ‘ Mit Unterstiitzung von Bund und europaischer Union Gefordert von:
Osterreichs als jahrelanger »Bio-Europameister« darf nicht vergessen werden, dass der Quelle: BMLFUW (Hrsg.) (2014): Grliner Bericht 2014; Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH (2015): RollAMA B|O_W|SSEN rsrER 1.  —— b
Version Al / 25.02.2015 dsterreichische Marktanteil der Bio-Lebensmittel noch immer deutlich unter 10 % liegt. Motivanalyse Bioprodukte 2014 ORG s L e !_ME' 97“-"1"3 netﬁ@]é’é”:
powerful innovations
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Die Weltfleischproduktion liegt bei liber 300 Mio. Tonnen/Jahr und soll sich bis 2050 noch
verdoppeln. Der hohe Fleischkonsum und die damit verbundene industrielle Tierhaltung haben
neben ethischen und gesundheitlichen Konsequenzen erhebliche Auswirkungen auf die Umwelt:
innerhalb der Landwirtschaft ist die Fleischwirtschaft fur den grofiten Teil der Klima- und
Umweltbelastungen verantwortlich. Um den stetig wachsenden Fleischhunger zu stillen, haben
die Schlachthéfe der globalen Konzerne unvorstellbare Kapazitaten erreicht. Beispielsweise
schlachtet das zweitgrofite Fleischunternehmen der Welt 42 Millionen Hihner, 170.000 Rinder
und 350.000 Schweine - pro Woche!

In Osterreich sind die Dimensionen, was die Anzahl der gehaltenen Tiere und die Schlachtungen
pro Betrieb betrifft, deutlich Uberschaubarer. Und dennoch: Das Téten von Nutztieren ist auch
in Osterreich meist hoch industrialisiert und findet unter Ausschluss der Offentlichkeit statt. Das
Schlachten soll den Menschen verborgen bleiben. Die meisten Konsument/innen stellen heute

beim Genuss von Fleisch keine Verbindung mehr zum lebenden Tier her, sondern sehen nur noch
ein sauber verpacktes, rosa Produkt auf einer Styroportasse. Das macht es leichter, die Produk-
tions- und Schlachtbedingungen, die hinter dem Billigprodukt Fleisch stehen, auszuklammern.
Wenn auch Konsument/innen in Umfragen immer wieder betonen, wie wichtig ihnen beim
Fleischverzehr die tiergerechte Haltung und die faire Bezahlung der Bauer/innen seien, die
Statistiken sprechen eine andere Sprache. Der Anteil der geschlachteten Bio-Tiere und damit der
Bio-Fleischanteil im Handel ist immer noch marginal - auch in Osterreich. Dabei wire Fleisch in
MafBlen statt in Massen und daflir aus artgemaBier Tierhaltung in jeder Hinsicht ein Gewinn.

Quellen: Heinrich Ball Stiftung, Bund, Le Monde diplomatique (Hrsg.): Fleischatlas 2013. Daten und Fakten Gber
Tiere als Nahrungsmittel; Heinrich Boll Stiftung, Bund, Le Monde diplomatique (Hrsg.): Fleischatlas 2014. Daten
und Fakten Gber Tiere als Nahrungsmittel; www.fao.org; www.weltagrarbericht.de, www.statistik.at; www.-
bio-austria.at; persénliche Mitteilung Georg Bacher (Biob&uerliche Vermarktung e. Genossenschaft)
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Meine erste Beteiligung an einem kommerziellen Projekt war die

Neuentwicklung eines Piktogrammsystems fur den Taurob Gefahren-
roboter. Gemeinsam mit Andreas Pawlik wurden die Icons in die w é

Benutzeroberflache des Steuermoduls implementiert, bei dem ich

auch Micro-Tasks wie die Simplifizierung des Kompasses und bessere _
Erkennbarkeit der Messwerte ubernahm. In einem Beta-Test ist auch ‘.
ein internes Promovideo entstanden, welches ich sowohl gefilmt, als

auch geschnitten habe.
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http://youtu.be/8PjSgxr_zWY

ALTE FELDAPOTHEKE
Weinflaschenpromo

Rechtzeitig zur Adventszeit hat die Alte Feldapotheke um ein Design
fur das Weinflaschenetikett ihrer Promoaktion 2015 gebeten. Als Stil-
richtung war grob nur »zweifarbig« und »epochal« gewlnscht. Einem
Tipp von Andreas Pawlik folgend ging ich in Richtung 19. Jahrhundert
bis darauffolgende Jahrhundertwende.

Personlich gefallt mir der klassizistische Ansatz eine Spur besser, der
Kunde hat sich mehr erfreut am Entwurf, der in Richtung Fin de Siecle
geht. Allem voran hat es mich am meisten gefreut, der alten Feldapo-
theke rasch und verbindlich zur Seite stehen zu kénnen. Schon meine
Grof3mutter hat sich dort um die Auslagengestaltung gekummert.
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Gesundheit & Lebenslust
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What does FIEIHStEIﬂDrl
mean tor you

Wetthewerbsgrath

Ende 2014 hat Sony einen Wettbewerb ausgeschrieben, bei
dem man eine von zwanzig 20th Anniversary Editions der
Sony Playstation 4 gewinnen konnte. Die Gestaltungsmittel
waren frei wahlbar, ich entschied mich zu einer Grafik, die
das mittlerweile ikonische Logo der Playstation in seine vier
farblichen Bestandteile zerlegt und zu einem neuen Ganzen
zusammensetzt.

Mit Ausnahme des Pferds und des Fuf3balls sind alle Icons
entweder von Grund auf selbst gezeichnet oder stark adap-
tiert von bereits existenten Vektorgrafiken. Leider habe

ich nicht gewonnen, trotzdem bin ich auf diese Grafik sehr
stolz, da sie wahrheitsgetreu und anschaulich widerspiegelt
was alles in mir vorgeht, wenn ich Videospiele spiele.
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https://youtu.be/RfZgov7P14Q
https://youtu.be/RRQjEGnHu7U
https://youtu.be/_8bYANLvYRc
http://youtu.be/pesepGcFClw
http://youtu.be/jGF3AvaOzHo

Werbegestaltung
Walter Winkler

Geschaftsdrucksorten

Als Dankeschon fur mehrfache Hilfe bei der Hausrenovierung
habe ich meinem Schwager bei der Gestaltung seiner Geschafts-
drucksorten geholfen. Hauptaugenmerk war die Umsetzung einer
Fuchsskizze, die nur auf Leder eingeritzt vorlag. Ebenso wichtig
war die Findung einer ansprechenden Fontkombination, um Logo
und Anschrift subtil vom Flie3text abheben zu konnen.
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Werbegestaltung
Walter Winkler
—

Valemingasse 22, 1230 Wian
Tel: 0450 23490 33

w.winkl@al.net
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